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4. HighLight Points

1. Paulatinamente, havera uma reducéo no numero de alunos na Pré-
Escola e nas primeiras séries do Ensino Fundamental, pois os
numeros de criancas nessas faixas etarias tenderao a diminuir abaixo
do pico da curva (parece-nos que este pico foi atingido em 1999).

2. H4 uma tendéncia no Ensino Superior de aumento do niamero de
matriculas de alunos em escolas privadas em detrimento do numero
de alunos em escolas publicas.

3. O crescimento da "massa estudantil" devera refletir nos indices de
leitura e no consumo de produtos ligados ao setor.

4. O parque gréfico brasileiro encontra-se "up to date" frente as
necessidades do mercado, nada devendo ao parque grafico de outros
paises.

5. Estad havendo um forte movimento no campo das aquisicdes e
fusdes, envolvendo empresas nacionais e estrangeiras, tanto no setor
grafico quanto no editorial.

6. O que tem impulsionado o crescimento do mercado de revistas,
sao as publicacdes de precos populares e as dirigidas a nichos
especificos de mercado.

7. O meio "Revista" precisa inverter sua forma de venda. Os
"encalhes” em Bancas e PAV’s sdo muito altos. O caminho mais loégico
€ 0 aumento de vendas por "assinatura"”, ou outros meios.

8. Os jornais vém alterando, sistematicamente, sua forma de
apresentacdo. Mais coloridos e compactos, visando facilitar sua
leitura.

9. As Bancas nao estao aparelhadas para receber e expor, de forma
adequada, o grande volume de novas publica¢cbes que vém sendo
lancadas. Além dos aspectos relacionados com o espago, poucas
estao informatizadas.



10. A Internet € um fator que veio contribuir para uma reviravolta no
pensamento e nas formas tradicionais de criagcdo, producao,
distribuicdo e venda dos meios de leitura e educagéao.

11. O segmento de ensino a distancia pela Internet (e-learning),
deverda apresentar crescimento substancial, pois traz conteido com
valor agregado, ou seja, as pessoas poderao ser treinadas a um custo
bem mais acessivel, dispensando o seu deslocamento fisico.

12. Com relacédo ao "e-book" (livro eletrénico), concluimos que ha
muita especulacdo, porém com poucos negocios, pois sua
participacdo na composicao do faturamento das empresas é ainda
inexpressiva. Este quadro ndo devera ser alterado a curto prazo,
apesar de vir apresentando um crescimento.

13. Nao existe, no Brasil, "Prémios" realmente significativos para
incentivar a producao literaria.

14. Nota-se que, na pratica, os indices de leitura de um modo geral,
nao séo tao ruins como os dados oficiais informam. Parece-nos haver
sub-avaliacéo por parte dos analistas que nao tém considerado
algumas variaveis importantes, apegando-se mais fortemente nos
volumes e valores comerciais de venda em detrimento do fator
"Leitura"™ propriamente dito.



