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3. Metodologia

Procurou-se detectar as principais fontes de informacéo e dados
estatisticos existentes ligados aos segmentos de interesse, desde
Associacdes de Classe, Fundacoes, Institui¢cdes, Editoras, além de
outras empresas e pessoas que detinham conhecimento estratégico
do setor.

Coleta de dados secundarios envolvendo producéao, distribuicédo e
faturamento, procurando sempre obté-los por periodos longos,
objetivando analises mais profundas.

Todas as informacdes coletadas foram analisadas e estdo sendo
apresentadas de forma critica, haja vista, haver muitas discrepancias
no mercado.
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